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EDITAL 002/2011

CONCURSO PARA SELEÇÃO DE IDENTIDADE VISUAL E MARCA DO CENTRO CARIOCA DE DESIGN
ATA DA REUNIÃO

DATA: 26 DE JANEIRO DE 2012

LOCAL: CENTRO CARIOCA DE DESIGN

A Comissão Julgadora do Edital de Seleção para Identidade Visual e Marca do Centro Carioca de Design se reuniu no dia 26 de janeiro de 2012 para avaliar as propostas encaminhadas para o concurso.


Foram encaminhadas 40 (quarenta) propostas, sendo que todas foram consideradas aptas a integrar a seleção.


As propostas foram numeradas seqüencialmente em ordem de entrega ao GP/SUBPC/CCD, e foram expostas na sala n° 13 do Centro Carioca de Design para avaliação da Comissão, e com acesso restrito à mesma.

A Comissão Julgadora foi formada por:

1. Paula de Oliveira Camargo (Presidente): Gerente do GP/SUBPC/CCD

2. Flavio Vaz: representante da Assessoria de Comunicação Social do Gabinete do Prefeito;

3. Christiana Lima: Designer, Diretora da ADG (Associação dos Designers Gráficos do Brasil);

4. Bruno Porto: Designer, representante da sociedade civil;

5. Luiz Stein: Designer, representante da sociedade civil.

Estiveram presentes todos os membros da Comissão e a arquiteta Lucia Helena Torres, do quadro do GP/SUBPC/CCD, relatora da reunião.

À ocasião da reunião, os jurados já haviam analisado individualmente as propostas. 


Como metodologia de trabalho, a Comissão identificou os projetos que foram melhor avaliados por cada um dos jurados, tendo como base os critérios estabelecidos no Edital: (1) Conceito; (2) Originalidade e criatividade da proposta; (3) Clareza de comunicação; (4) Impacto visual e qualidade estética; (5) Viabilidade técnica / reprodutibilidade em diversas mídias e facilidade de ampliação e redução da imagem com qualidade.
Assim, os projetos melhor avaliados foram:

1. PROJETO N° 15
2. PROJETO N° 30
3. PROJETOS N° 8/9/17/18

Após essa primeira seleção, a Comissão analisou o memorial descritivo de cada um dos projetos pré-selecionados, onde havia a justificativa para a idéia central da marca, a simbologia das imagens utilizadas, a escolha das cores e demais aspectos relevantes da proposta.  Após análise detalhada de cada uma das propostas por todos os membros da Comissão em conjunto, foi apontada a seguinte classificação:
· menção honrosa:
· JUSTIFICATIVA: O projeto foi considerado consistente e a marca dinâmica. A semelhança com um objeto lapidado confere um caráter de “jóia” ao ”D”, elemento central apresentado. Ao mesmo tempo em que aponta o valor do Design, remete à idéia de que ainda há muito a ser lapidado no cenário carioca.
· PROJETO N° 18, apresentado por Lauro de Oliveira Machado Neto e Jamil Antona Li Causi (Estúdio Insólito).

· 3º LUGAR:
· JUSTIFICATIVA: O símbolo foi considerado interessante pela Comissão Julgadora, e a simplicidade da marca foi um dos pontos valorizados na proposta. A idéia de o “carioca” no “C” central da inscrição “CCD” ser o amarelo, o solar, inspira a noção de que a cidade passa por um momento de transformação e de visibilidade, e se complementa com o “D” do “design” para formar um círculo, positivo e negativo de dois aspectos complementares.

· PROJETO N° 09, apresentado por Rita Alexandra Bernardes Beato Correia (Alexandra Correia).
· 2º LUGAR:
· JUSTIFICATIVA: A utilização tridimensional do acrônimo “CCD” em aplicação geometrizada sugere movimento, planos e sobreposições, seqüencialidade, crescimento. A idéia do eclipse, que ao mesmo tempo em que esconde uma parte dos astros, apresenta novas formas, fica clara na interseção simbolizada pelo “C” carioca e o “D” design.

· PROJETO N° 15, apresentado por Adriane de Andrade Silva.
· 1º LUGAR:
· JUSTIFICATIVA: Foi destacado o potencial de utilização do “splash” com a letra “D”, conferindo síntese à marca e sugerindo uma imagem solar, associando-a indiscutivelmente à vivência carioca. A marca propõe uma idéia ligada à criação, e destaca o Design como fonte geradora de movimento e transformações, aproximando-a do conceito de Economia Criativa.
· PROJETO N° 30, apresentado por Fabio Pinto Lopes de Lima (Fabio Lopez - Crânio Incrível Design Ltda.).

Entretanto, a Comissão ressaltou, de forma unânime, que alguns ajustes mereciam atenção para o pleno desenvolvimento da marca vencedora, aqui resumidos:
· A assinatura horizontal deve ser melhorada;
· A marca deve apresentar dimensões mais equilibradas entre os dois círculos (com as iniciais “CC”) e o “splash” (que contém a inicial “D”) do símbolo, aumentando-se os primeiros, e eventualmente, reposicionando-os mais ao centro da assinatura horizontal.
· A assinatura vertical não requer, a princípio, este reposicionamento, mas isso deve ser considerado após o redimensionameto dos círculos – “CC”.
· O sistema de identidade visual poderia se beneficiar de assinatura(s) que enfatizasse(m) o ”splash” com a inicial “D”, supondo-se a possibilidade de eliminação dos círculos das iniciais “CC”, ou mantendo-os apenas em assinaturas completas.
· Foi destacado o potencial de utilização do “splash” com a letra “D”, o que confere síntese à marca e sugere uma imagem solar, o que indiscutivelmente a associa a uma vivência carioca.
· Ressaltou-se, ainda, que a marca propõe uma idéia ligada à criação, e destaca o Design como fonte geradora de movimento e transformações, aproximando-a do conceito de Economia Criativa. 
· A comissão reforçou a importância de se discutir com o autor esse desmembramento da marca, assim como o redesenho das letras “CC”, em reunião a ser realizada antes do desenvolvimento do projeto pelo profissional vencedor.
A Comissão considerou, assim, a seleção encerrada.

Rio de Janeiro, 26 de janeiro de 2012.

Bruno Porto
___________________________________________________________

Chris Lima
___________________________________________________________

Flavio Vaz
___________________________________________________________

Luiz Stein
___________________________________________________________

Paula Camargo (Presidente)
_______________________________________________
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